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Il mercato pet
in ltalia vale 2 miliardi di euro

Secondo il rapporto
Assalco (presentato nd
corso dell'ultima edizione
della ficra Zoomark di
Bologna) il valore dcl
mercato del pet nel 2016
in Italia ¢ stato di 2
miliardi di curo (+2,7%
rispetio al 2015). Olire 60
milioni sono di animali
d'affezione presenti nelle
case ilaliane, sugli olire
200 milioni europei.

al'n al 14 maggo st & svolta 3 Bo-

logna con grande successo Zoo-

mark International 2017, 3 fiera
bennale b2b su: prodott e i atrezzature
per @ anmeli da compagni. Nel corso
d2lls manfestzzone 2 stata presentats la
deama edzione del Rapporto Assaloo-Zo-
omark, crato de Assalco (Assocezione
Nazionale tra le Imprese per Al mentazo-
ne & & Cusa degh Anenali da Compagna)
¢ & Toomark International, con il con-
tributo di iri information Resources ¢ ¢
ANMWI (Assocarons Nanonske Medo
Vetermart Radian), Il Rapporto, orme: (on-
sdeato documento di rifermento e com-
pendio & fonti acoedizle sull andamento
dei meraato dei prodott per gh animali da

compagne e sul rapporto uomo-pet, ha
{olografzto | trend in arescita del setto-
re degli animali ds compagnia n talia

BIANCIO POSITVO PER
ZOOMARK

Uedicone 2017 delle kermesse def pel, or-
ganizzatz da BolognaFiere, ha visto con-
fermizto 1l rend di crescita dedla preceden-
te edzone, svoltasi nel 2015. Signficativo
[aumento delle presenze ntemazionali:
nei quattro gioeni della mandestazione, n
pertcolare, & gesauto dd 36% il numero
& buyer e operaton ester], intervenigi in
rappresentanza di ben 100 Paesi, superan
do cos! | 304 defle presenze totali Nes
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cinque padiglioni dedicali a Zoomark, che
ha coperto quindi una superficie totale di
50,000 mq, erano presenti 735 espositori
(+179% rispetto al 2015), di cui 479 este-
ri provenienti da 42 Paesi del mondo, a
partire da Cina (116), Stati Uniti (65), Cran
Brelagna (51), Germania (51) e Francia

ZOOMARK 201

I NTERNATIONAL

(21) e 6 grandi collettive organizzate da
Brasile, Canada, Cine, Regno Unito, Stati
Unili e Taman. Notevole inoltre la par-
tecipazione dei visitatori ai 25 convegni
¢ seminari che si sono svolti neli'ambito
della Manifestazione, organizzati da Bo
lognafiere e da partner ed espositori, e

alla nuova area Aqua Project, completa-
mente dedicata allacquariologie. Interes-
sante anche I'area “Prodotti novita”,
in cui le aziende espositrici hanno potuto
presentare gl ultimi articoli lancati sul
mercato. Appuntamento a maggio 2019
per la diciottesima edizione.
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LA POPOLAZIONE DEI PET IN ITALIA
E IL MERCATO PET CARE

RAPPORTD ASSALLO - JOOMARN 2017
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IL RAPPORTO
ASSAICOZOOMARK 2017

Appuntamento fisso d: Zoomark Interna-
tional, la presentazione dell'annuale rap-
porto Assalco-Zoomark sull andamento del
mercato del pet é stata anche quest'anno
meolto attesa e ha riscosso grande interesse
tra gli operatori del settore. Secondo i dati
contenut nel Rapporto 2017, erano oltre 60
milioni gli animali d'affezione presenti in ita-
lia nel 2016 (sugh oltre 200 milioni europes),
di cui quasi | 50% rappresentato da pesci; a
seguire quasi 13 milioni di uccellini (21,3%),
7,5 milion di gatti (12,4%), 7 milioni di cani
(11,5%) e poco piti di 3 milioni tra piccoli
mammifen e retth (5,3%).

IL MERCATO IN ITALIA

Il giro d'affan in tahia del pet food per cani e
gatt, ossia il segmento principale del pit va-
sto mercato dei prodotti per gli animali da
compagnia, @ stato nel 2016 pari a 1.971
milioni di euro, per un totale di 559.200
tonnellate di prodotti commercializzate.
Come ewidenziato anche dal Rapporto
pubblicato lo scorso anno, il mercato del
pet sembra non conoscere asi: nel 2016
si & registrato nuovamente un trend
positivo, con un incemento del fatturato
del 2,79 rispetto all'anno precedente e una
crescta dei volumi dell'1,390. Analizzan-
do un periode pilt ampio, per 'esattezza
['ultimo triennio, si ha conferma di questa
tendenza positiva: il mercato infatti si & svi-
luppato dal 2013 con un tasso di crescita
annuo composto de; +3,2% a valore e del
+0,5% a volume. In termini di percentuali
di arescita di fatturato, 'anno record di que-
sto periodo & stato il 2015 (+4,20b), mentre
& propria il 2016 per quanto riguarda le ven-
dite a volume. Il segmento degli alimen-
ti umidi & ancora il pil importante:
registra circa 972 milioni di euro di fatturato,
che equivalgono al 49,3% di quota sul mer-

cato totale. Questo grazie allimportanza
omai consolidata del prodott a maggior
valore aggiunto in piccola grammatura e ca-
raiterizzazione gastronomica o funzionale,
in particolar modo negii aliment per gatti
Gli snack funzionali e fuoripasto, perd,
continuano a mostrare una crescita a due
cfre (+10,3% a valore) e rappresentano
il segmento piil dinamico del mercato.
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IL RUOLO DELLA GDO NEL PET FOOD
PER CANI E GATTI

(vendite in Mtalia in milioni di euro e ¢

con l'anno precedente)
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LA GDO CONTINUA A
CRESCERE

Nel 2016 il mercato degli alimenti per
cane e gatto veicolato dalla GDO ha con-
tinuato a mostrare una tendenza positiva
del fatturato, con una crescita di +1,5%
a valore, seppure in rallentamento -
spetto alla crescita dello scorso anno;

un segnale positivo arriva anche dai volu-
mi, con un'inversione di tendenza nspet-
to 2llo scorso anno: il volume di pet food
mosso dalla GDO, infath, ha registrato un
incremento del +1,3%. In particolare, gh
alimenti per galto coprono il 62,8% del
fatturato e il 51,8% del mercato in termini
di volume. Per quanto riguarda i formali,
nella GDO cosl come nei petshop tradi-
zionali, le confezioni piti vendute sono
rappresentate dal sacco e dalla lattina,
seguite dallz bustina e dalla vaschetta.

LE PRIVATE LABEL

Nel 2016 le private label hanno
sviluppato una quota a valore del
17,8% sul totale del Largo Consumo
Confezionato (merczti food e non
food), con un aumento di +0,2 pun-
ti rispetto 2l 2015 dopo la battuta di
arresto che aveva subito nel biennio
precedente. All'interno dell’'offerta ge-
nerale della private label si conferma
la flessione nel primo prezzo e una
sempre maggiore attenzione ai pro-
dotti di fasciz premium e/o biologici,
che rappresentano ancora una nicchiz
del mercato realizzando circa il 7% del
fatturato cizscuna (sul fatturato lotale
della marcz del distributore), ma cre-
scono rispettivamente del 16,6% e del
15,5% a valore, Pur continuzndo quin-
di, in generale, a rivolgersi a un target
di acquirent: che valorizzano il rappor-
to qualita-prezzo, le insegne cerczno
di aprirsi a nuovi acquirenti che, pur
attenti al prezzo, preferiscono prodotti
sempre piu ricchi e differenziati come
quelli biologici e premium. In particola-
re, nel mercato del pet food distribuito
in GDO le private label rappresentano
il 22,19 del valore di mercato

Gl ACCESSORI

Il mondo del pet non si esaurisce perd
nei prodotti alimentan, ma comprende
anche tutte le referenze che il Rapporto
Assalco-Zoomark riunisce sotto |'etichet-
tz di "accessori” (igiene, giochi, guinza-
gli, cucce, ciotole, gabbie, voliere, acqua-
i, tartarughiere e utensileria variz), per
un giro d'affari totale che si attesta
intorno a 72,3 milioni di euro. || set-
tore ha registrato nel 2016 una crescita
nella GDO del +6% a valore e del +7%
a volume, trainata dai prodotti per I'igie-
ne, 1 giochi e gli antiparassitan (rispet-
tivamente +27,4%, +10,1% e +3,56 2
valore). Le lettiere per gatlo, pur consi-
derabili come accesson appartenenti al
segmento igiene, vengono invece rileva-
le a parte, in quanto coslituiscono I'ul-
teriore e pil importante segmento non
food nel canale GDO; nel 2016 esso vale
infatti oltre 67 milioni di euro, con unz
crescita del +3,79% sul 2015.
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IL MERCATO EUROPEO

Anche a livello internazionale la macro
categoria del pet care - che riunisce ali-
menti per cani, gatti, ltri znimali e ac-
cessori - si conferma in crescita. Secon-
do i dati deil‘istituto di ricerca Iri, questo
mercato in Europa (rilevato in Francia,
Germania, !talia, Paesi Bassi, Regno
Unito, e Spagna), nell'anno terminante
2 giugno 2016 ha registrato unz crescita
2 valore pari a +0,9%, raggiungendo i
9.980 milioni di euro in cuesti soli sel
Paesi. Il trend & stato trainato de Spe-
gna (+5,5%), talia (+2,2%), Germania
(+2,1%0) e Francia (+1,4%). Valori in l-
nea con lo stesso periodo dell’anno pre-
cedente per I'Olanda, mentre registra
una flessione negativa la Gran Bretzgna
(-2,190), pur restando il primo Paese per
fatturato sviluppato <]

> www.zoomark.it

> www.assalco.it
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