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Largo consumo. Le stime del Rapporto Assalco all'inaugurazione della rassegna Zoomark di Bologna

Pet, giro d’affari a due miliardi

Prodotti in Italia la meta di beni per i 60 milioni di animali domestici

'.

Ilaria Vesentini

= Sono pitt di 60 milioni gli ani-
mali domestici che vivono nelle
famiglie italiane (200 milioni in
Europa) eil loro benessere genera
unmercatochesfioraizmiliardidi
euro solo per I'alimentazione di
cani e gatti. Un business cresciuto
del 2,796 nel 2016 che confermaun
trend sempre positivo, attorno al
+39%]"anno, dal2013inpoi,benoltre
le dinamiche del largo consumo
confezionato. Eacrescereéanche
tutto il segmento di accessori (dai
prodotti per I'igiene a cucce e gio-
chi, altri 72 milioni di euro) e delle
lettiere (67,4 milioni), a conferma
che il mercato dei quattro zampe
non conosce crisi. Mentre cala la
spesa per pesci, rettili e roditori
(-6,4%). Senza calcolare il rispar-
mio per laspesasanitaria naziona-
le che deriva dallo stile di vita pil1
sano, soprattutto degli anziani,
quando in casa c’é un cane di cui
prendersicura:sistimano4 miliar-
di di minori costi sostenuti dalla
collettivita ogni anno.

Sono alcuni dei dati che emer-
gono dal X Rapporto Assalco-
Zoomark chesara presentato oggi
infieraaBolognainoccasionedel-
l'inaugurazione della17esima edi-
zione di Zoomark International
2017 (11-14 maggio), il principale
Salone internazionale B2B in Eu-
ropasu prodottieattrezzature per
animali dacompagnia.

Ilrecord raggiunto in fieracon 735
espositorisusomilametriquadra-
ti di spazi (un exploit del 179 sul-
T'ultima edizione 2015 - 'evento &
biennale-inarrivo da42 Paesi)élo
specchio «di un settore molto di-
namico, congrandi potenzialitadi

ZOOMARK 2017

INTERNATILONAL

crescitaechetrovaaBolognail pilt
qualificato appuntamento euro-
peo per panoramica di proposte
innovative,occasionidiformazio-
ne professionale e opportunita di
business e confronto con i mag-
giori produttori internazionali»,
sottolinea Antonio Bruzzone, di-
rettore generale di BolognaFiere,
L'industriaitaliana.ll ruolodel
“madeinItaly” nel pet food & perd
ancoramarginale:sistimacheme-
nodellametadeiquasizmiliardidi
business 2016 sia generato da im-
prese domestiche, mentrelaparte
del leone la fanno da sempre mul-
tinazionali come Royal Canin e
Hills. «Ma come sta crescendo
I'attenzione all'origine di cio che
mettiamo sulle nostre tavole, cost
aumenta anche l'interesse per
qualita e tracciabilita di ¢id che fi-
nisce nelle ciotole dei nostri amici
animali, tanto che noi produttori
italiani registriamo tassi di cresci-
ta del business doppi rispetto a
quellimedidell mercato, trail seil
109», afferma Matteo Vestri, re-
sponsabile marketing della pave-
se Effeffe Pet Food, specializzata
in alimento secco per pet, conto
terzi(controllail 709 del mercato
private label secco in Italia), un
centinaio di addetti e 5o milioni di
fatturato. Unadelle 33 aziende che
in Italia producono cibo per ani-
mali da compagnia, una piccola
nicchia rispetto alle 420 realta
(con 8500 addetti diretti) di man-
gimienutrizione peranimalidial-
levamento. Comparto che, all’op-
postodel petfood,equasiindipen-
dente dalle importazioni: il 96%
deimangimivendutiinItaliaé ma-

dein Italy, conferma Assalzoo, as-
sociazionediriferimentodiunset-
tore che vale 6miliardidifatturato
I'anno (I'8ossdellaproduzioneéin
mano alle prime 50 imprese).

11 ruolo sociale dei pet.«Gli
animalidacompagniadannovalo-
re al vivere quotidianoy, & il mes-
saggiocheemergedagliultimistu-
discientificiinmeritoallefunzioni
affettive ediscopo dei pet, di cuiil
legislatore italiano non sembra
avere piena consapevolezza, dato
il ritardo normativo, rileva Assal-
co (Associazione nazionale im-
prese per 'alimentazione e lacura
degli animali da compagnia). Di
fronte ai 7 milioni di cani e 7,5 mi-
lioni di gatti che vivono in Italia e
che secondo 1'8896 dei proprietari
eil7oe dell’opinione pubblicaso-
noapienotitolocomponentidella
famiglia (analisi Gfk) servono in-
terventisia fiscalisialegislativi: ri-
duzione dell'Tva(oggial 2296); cre-
azione di un’anagrafe nazionale
caning & feling: inserimento dei
pet nello stato di famigliadel pro-
prietario; inclusione dei pet nel
censimento Istat della popolazio-
ne; rafforzamento delle politiche
diaccessodeipetneilocali pubbli-
ci; inserimento nella Costituzione
italiana di un riferimento agli ani-
mali di affezione. A onor del vero
I'Ttaliasiposizionaal disopradella
media europea per ospitalita di
quattro zampe negli hotel: il 57%
delle strutture - secondo dati di
Booking.com - & “pet friendly”
controil 5290 diSvizzera, Austriae
Germania, tre Paesi all’avanguar-
dia per riconoscimento giuridico
deglianimali qualiesserisenzienti
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anche inCostinuzione,

LO SCENARIO

Mercato in continua crescita:
nel 2016 i ricavi

sono aumentati del 2.7%

Per le imprese itallane
performance migliori

I NUMERI

14,45 milioni
Camie gatt

In abavivono 7,5 millore di gaets
&7 miboni di can, oltre a quasi
30 milionidi pesd, 12,9 milioni
& wocelle 3.2 tra roditon e rettil
Intutto sor0 60 miliood dipet, In
w0 rapporio uno a uno con gh
abitare|del Paese.In aumentol
adotiano L arémate

da compagnia(11,1%) e ghi
saniand (23,7%)

-6.4%

La spesaper pesci e wecolli
Laoescitadel businessé legata
agh amicaquattrozampe:

«2. 7% laspesaperffood (1,97
miliardi), «6% ghi acoessort (72,3
milioni diewn), + 3,7%lelettiere,
mentreémcaloil fatturatodella
Gdoper glaltrianimali da
compagaia “minon” (16,1
milionidiewro i food,, ncalo)

33

Le aziende di made in Italy

i grassodel pet food é importato
dagrandimultinazionalima la
produzione taliana sta
crescendo aritmidoppi rispetto
a trenddi mercato
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i UCCELLE TARTARUGHE

ALTRI ANITMALT Y [

DA COMPAGNIA

e 37,19 £ 15.8% | 184%
Quote percentuali

milioni di curo

firs > 3
0\' ANTIPARASSITARI MASTICATIVI ALTRO
GLI ACCESSORI }

Giro d"atfari ' \
in mition! d1 euro,
Quate percentuali

72,3

milioni di curo &

['" repoert dmaten - Foomerh ANT l

16,1 5y {;
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