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A siamo proprio comving che questo proverbdo sin

sempre atuale? Probabilmente sl anche se la no-

arm evolurione culrale dovrebbe nel wmpo
avere emanginaio mold modi di dire dhe oovavano werreno
femile inwuna societ coneading ¢ provinciale_ Ledizione di qoe-
st'anno di Zoomark International ha espresso un verde sgar-
g@nte con riflessi di luce che mmmente, solo in giomae par-
dioolarmente limpide, si possono vedere, ma per ricordare un
aluro prowerbio adegnandaolo al caso, “non o peggior cicoo
i chi non vuole vedere™ e quindi non cowi hanno nowo i
fome sviluppo che Ba fera bolognese ha evidenziaio in que-
513 ultima edivione. In alire occasioni ho lamenia il o de
alcune ariende ialiane vadano a presentare i loro prodoud in
fiere ieernazionali de sewore realirate all'esem, in panicolare
rosia riferamenio nponane per mobe Inerroo a Mofimberga,
e o vengano ad esporme a Foomark che & 1a lom Gera in-
wernaronale essendo quella del Made in Ialy. Cenamemne In-
werred ha una dineisione wale per mmmero di seand e di vi-
sitarori che ln rende prima in Enropa e capisco |'inecresse ver-
S0 ISR MANSCSEATING A 000 b essere sostiiva di oo
mark. Le due Gere, le due pit imponant in Enmopa sia pure
con mumern differened, vengono proposie ad annd Aberni pro-
prio per dare la possihilich di essere presened ad encrambe evi
wando sovrapposiiond che non sarehbero mili a nessuno. An-
dare a Morimberga ¢ salane pod un anno rascurando Foo-
mark a Bologna non ha molio senso, forse sarebbe pit logi-
oo puniare decisamente sulla fera italiana che per caraueri-
stiche ed immagine legaa al Made in lealy & pih adeguata e
specifica per le esipenoe delle ariende iialiane del seiore. Sa-
rebbe meglio, potendo faro, essere presentd in encrambe le
manifesarion ma noa vi ¢ dubbio dhe quest’anno be poche
ariende icalinne che hanno “snobbaro™ Bolopna, dopo avere
panecipato a Ineernoo dello scorso anno, vedendo § pumeri
i espositor ¢ visitawrn che ha mpgnmo foomark Inbenna-
wiondl in quesia nkima edisone hanno probabilmenie rim-
pianen questa decisione. Infaud & vero che Ieerzoo nel 2016
ha mostra di avere ancorm significadiive possibilicd di cresciia,
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Miade in laly che serpre pilh viene ricercau per
la sua creativich e qualied prodmeive, rendendo quesia Fiera
I'occasione pill imporeanee & significativa per auie be azien
de waliane del sepore. O3 dispiace, penanio, che alcnne ab
b deciso di e scebie diverse, magarn pol rimpianee dopo
avere visitao la fera, ma sopranuuo per quelle che hanno
wandatn a prendere la decisone di panecipare a Zoomark re
sando eschse per mancanea oi spas disponibili. Gl mesi pri
e, imfated, la Fera di Bologna, nonostanue abbia ampliac gl
spari disponihdli aggmengendo un nuovoe padiglione, ha do
v chitcdere le iscrizioni comupmicando i sold om e lasciando
Toori alcone decine di ariende imeressae, Crande siccesso
ha risconirate anche 1"Aqua Project, la noova area dedicaia
all’acquariologia che & sia allestia nell'ambivo di Aoomark
Ineermational, Segna di wn riceno o Baba della passione per
1 st oaeamental ¢ gh scouan? I monds degh scoquan & sem-
pre stao molo alfsciane anche se il mesrcao i lakia ne-
ki b A P perso guote imponcant, Bisosna anmmeen:
chie le pregosie pieseni in mimeros sand specializaid nel se-
vt evanes o grande ivello qualicavo ¢ eenologico ed han-
0 mckiznao quindi molkn visicaon, In pamcolane e nscosen
ampie successo il mega acquario da aquascaping che ha ve-
e emogonan gh appassonat o questa disciplin, Ned
prossimd mumen della nivese vedsenne oi aalane 1 dan de-
rivanned clall'indagine sigh esposison e sul visiavon che saanno
elaboran dalka Fiera o Bologna nel prossimi gonm. Ci 1
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Associazione Naziooale Imprese
o per I'Alimentazione ¢ la Cura
degli Animali da Compagnia
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| mercato del pet foed in lolio ha
chiuso positivamente il 2016, con un
giro d'affari di 1.971 milioni di euro' -
in crescita del 2,7% rispetto allo scorso
anno - e 559.200 tonnellate commer-
cid'm_|+!,3‘7l.,} di_pmﬂnli_pu I'ali-
mentazione per cani e galti, segmento
principale della categoria.
Un mercato che fa riferimento a una po-
polazione di pet significativa. | cani si
slima siano circa 7 milioni, menire i gat-
ti raggiung PP imati te
quota 7,5 milioni. Conteggiando anche
i quasi 30 milioni di pesci, i 12,9 milioni
di uccellini, 1,8 milioni di piccoli mam-
miferi - tra cui roditori e conigli -e 1,3
milioni di reftili, gli animali di offezione
in lfalia risultano essere olire 60 milioni?.
| dati sono contenuti nella X edizione del
Assalco - Zoomark, compen-
dio annuale sul mondo dei pet, che & sto-
to presenfato in occasione di Zi rh
International 2017, il Salone interno-
zionale b2b sui prodotii e le affrezzature
per gli animali da compagnia, orgo-
nizzato da BolognaFiere e giunto alla
17° edizione, che si & svolto dall’11 al
14 maggio presso il Quartiere fieristico
di Bologna.
Il Rapporto - curato da Assalco (Asso-
ciazione Nazionale fra le Imprese per
I'Alimentazione e la Cura degli Anima-
li da Compagnia) e da Zoomark Infer-
ational, con il ibuto di IRI Infor-
mation Resources e dell’Associazione
Nazionale Medici Veterinari ltaliani
(ANMVI) - evidenzia come il mercato del-

I'alimentazione per cani e gatti conlinui

! Dati IRl - 52 seffimane al 1° gennaio 2017.
1l & del to dei prodotti per I'ali-
mentazione di Cane e Gatfo & sviluppato da
tre piattaforme distributive - Grocery, Petshop
Trodizionali e Catene.

2 Dati Euromenitor International from officiol
statistics, Passport maggie 2016.
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MERCATO [TALANO DEL PET FOOD:
VERSO | 2 MILARDI DI EURO

Alimentazione
cani e gatti:

fatiurato ltalia

2016 a +2,7%:;
volumi a +1,3%

LA POPOLAZIONE DEI PET IN ITALIA
E IL MERCATO PET CARE

GLI ANIMALI D'AFFEZIONE
60.000.000

-’

_ ALIMENTI
cro 1,971

14.449.000

72,3 +6b%
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a dimostrare la propria vivacita, regi-

un tasso di crescita a su-
periore a quello del Largo Consumo Con-
fezionato

Nel periodo 20132016, il mercato si &
sviluppato con un tasso di crescita annuo
composto pari a +3,2% a valore.

CRESCITA IN TUTTI | SEGMENTI
DELL’ALIMENTAZIONE PER CANI
E GATTI. SNACK FUNZIONALI A
DOPPIA CIFRA

Il mercato degli alimenti per gatto rap-
presenta il 53,2% del totale mercato
(Grocery + Petshop Tradizionale + Co-
tene) in termini di fatturato, sviluppando
1.048 milioni di euro con un volume di
250.306 tonnellate. Gli alimenti per
cane rappresentano, invece, il 46,8% a
valore del totale mercato, pari a quasi
923 milioni di evro.

Nel 2016, hanno registrato una vario-
Zione a valore posifiva uli i principali sot-
fo seg ti sia dell’ali ione cane,
sia gatto (umido, secco, snack & trea).
In particolare, gli snack funzionali e fuo-
ripasto hanno regisirato dinamiche di cre-
scita a due cifre (+10,3% a valore), con-
fermandosi il segmento pit dinamico.

ALIMENTI PER ALTRI ANIMAL
DA COMPAGNIA: 16,1 MILIONI
DI EURO IN GDO -
Vengono registrali rotamente gli
che realizzano un fotturato in GDO di
poco pit di 16,1 milioni di euro, con-
fermando il trend di flessione gid regi-
sirato lo scorso anno [6,4%).

ACCESSORI: L'IGIENE TRAINA
UNA CRESCITA SOSTENUTA

Per quanto riguarda gli accessori (pro-
dotti per I'igiene, giochi, guinzagli,
cucce, ciotole, gabbie, voliere, acqua-
ri, farfarughiere e utensilerio varia),
conlinua anche nel 2016 lo crescita in
GDO? (+6% a valore & +7% a volume)
con un volume d'affori fotale pari a 72,3
milioni di euro. Il rend positive della co-
tegoria é frainato in particolar modo dai
prodotti per I'igiene degli animali {sham-
poo, spazzole, deodoranti e hulto cié che

? Ricordiame che anche per quants concer-
ne la categoria deg|i accessori il conale di ri-
levazione & cosfituite do lpermercati, Super-
mercall e Libero Servizio Piccolo [da 100 o
399 mq).
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ha a che fare con la cura e la bellezza)
che crescono del +27,4% a valore ri-
spetto al 2015. Seguono i giochi
(+10,1%) e gli ontiparassitari (+3,5%).
In crescita anche le leffiere: +3,7% a vo-
lore, per un volume d'affari di 67,4 mi-
lioni di evro in GDO.
Gianmarco Ferrari, Presidente di Assal-
o, cosi ha commenlalo: *! dati che ab-
biamo presentfato nel Rapporio Assalco-
Zoomark 2017 e che regisiranc una co-
stante crescita di questo mercato pre-
miano F'impegno dellindusiria che ha so-
puto investire in ricerca e innovazione
per rispondere in modo sempre pid mi-
rato alle esigenze degli animali da com-
pagnia. Gli alimenti indusiriali - sicuri,
formulali da nutrizionisti esperti e diffe-
renziali in bose a efd, razza e stile di
vita dell'animale d'offezione - giocano
oggi un ruolo fondamentale per il be-
nessere e la salute dei nostri pet”.
“Il decimo Rappario Assalco-Zoomark”,
ha dichiarato Antonie Bruzzone, Direl-
tore Generale BolognaFiere, "mette ul-
feriormente in evidenza l'importanzo e
le potenzialifa del sefiore pet, come di-
mostra anche il trend della manifesta-
zione che, od ogni edizione, ha visio
crescere il numero degli espositori e de-
gli operatori professionali, con un alto
indice di internazionalizzazione per
enframbe le categorie. Zoomark Infer-
national & un momento fondamentale per
questo seffore, in cui presenfare e co-
noscere le ulfime novild e | prodofii pid
innovativi di un comparto industriale con

una forte attenzione alla ricerca”.
Per un approfondimento su queste e al-
tre informazioni e tulti i dettagli sui dati
di mercato, il Rapporto Assalco - Zoo-
mark 2017 completo & disponibile su
www.zoomark.it € www.assalco.it

AS5ALCO - Associarione Nazio-
nale fra le Im I'Alimenta-
zione ¢ la m Animali da
Compagnia riunisce le principali
aziende dei seftori pet food &
care che operanc in ltalia. Le
aziende che ne fonno parte rop-
presentano oggi la quasi totalita
del mercato nazionale degli ali-
menti per animali da compagnia.
A livello europeo, ASSALCO ade-
risce @ FEDIAF, the Eurcpean Pet
Food Industry Federation.

Zoomark International é la fiera
professionale pit importante in Eu-
ropa negli anni dispari ed & orgo-
nizzala da BolognaFiere. L'uliima
edizione del 2015 ha fatto regi-
sirare la presenza di 615 esposi-
fori, di cui 394 esteri provenienti
da 35 Paesi, con 22.299 visito-
fori, di cui 15.526 buyer italioni e
6.773 esteri [+15% rispelto al-
I'edizione precedente del 2013)
provenienti do 85 Poesi. Ulteriori
informazieni su www.zoomark.if.
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DAL'ORGANIZZAZIONE DELLA LOGISTICA
A QUELLA DEGLI EVENTI TUTTO E STATO

IMPECCABILE E PERFETTO

Nvuovi prodotti e tendenze
al salone della qualita

Maria Luisa Quattrina
Medico velerinario, pubblicista

‘edizione 2017 di Zoomark Inferno-

fional ha superalo le pil rosee
aspeftative, in termini di afflusso & pro-
fessionalita dei visitatori speciolizzati,
e ha soddisfalio gli intervenuli come
confermato dalle molte persone con cui
abbiame avute modo di parlare. In mo-
teria di prodoffi, la convinzione di i
& che siano stafi caratterizzati dalla ele-
vata qualita: un termine che accorpa la
precisa aftenzione al benessere ani-
male, alla ecocompatibilita, alla scelta
dei materiali @ minor impatto ambien-
tale e di materie prime e ingredienti in
linea con le necessita di ogni singola
specie e razza.

Ricerca e sviluppo
Le particolarita emerse in tulte le cate-
gorie logiche evidenziano I'ac-

curatezza degli studi di preproduzione,
dei materiali utilizzati, delle tecniche pro-
duftive, delle scelfe di marketing: dal pac-
kaging al contenuto descrittivo del pro-
dotto fino ai razionali di vendita. L'orien-
tamento alla qualita senza dubbio nasce
dalla consapevolezza dei produttori di
quanto sia esigente il customer del nuo-
vo millennio, in particolare quello ita-
liano, della sua attenzione e orienta-
mento verso uno stile di vita sano e sup-
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portato da strumenti tecnologici che fo-

cilitano il vivere quotidiano.

L'Italia insegna

5i pué affermare che quesia edizione di
Zoomark ha soddisfatio pienamente le
esigenze degli espositori, dei buyer & del
pet shopper, orientato a una sempre pid
complela e consapevole specializzo-
zione professionale.

Lo forte presenza di stranieri, impegnati
nel praporre prodoft interessanti, ha con-
fermato la loro aftenzione verso il nosiro
mercato, perché é chiaro: “cié che si ven-
de in ltalio fa tendenza nel mondo”. So-
pratiutto le aziende italiane hanno riaf-
fermato con orgeglio quanto il mode in
Italy sia sinonimo di eccellenza (Fig. 1).
Analizzando nel dettoglic i mocro seftori

relativi alle referenze che si espongono
in un petshop tipo, cercheremo di dare
delle indicazioni di massima su cié che
& stato proposte a Zoomark e in parti-
colore sulle novita. Come nostra politi-
ca non mefteremo in risallo nessuna
azienda. Offriremo degli spunti su cui ric
flettere e un aiuto per chi purtroppo non
ha polute parfecipare a Zoomark.

Il colore & verde

| prodolti per I'alimentazione di lutli i gior-
ni sono in perfetfo occordo col comune
sentimento dell‘attuale esistenza umana
verso lutto cid che é naturale, olistico, sa-
lubre & a basso impatte ambientale (Fig.

2).
Malti produtiori hanno puntalo sulla ipo-
Ietgemc:in funnd:mdo diete per animali
con prc he alla pi
di specnﬁu componenti. All'esatto oppo-
sto, in aliri prodotti, sono stati enfatizzo-
ti tutti quegli ingredienti, dai micro ele-
menti alle proteine, alle erbe, che sono
indicati per coadivuare nella gesfione di
problemi quali difficolta digestive o di al-
fra natura, dipendenti dall'‘ambiente e dol
tipo di vita di cani e gatti di quest'epoca.
In quest'oftica si muovono tutti gli alimenti
definiti mono proteici, la cui sommini-
sirazione & valida qualora sia stata ac-
cerfata dal veterinario una allergia a de-
terminate proleine animali o in caso di
diognosi per esclusione, ovvero ex adiu-
vantibus. Grande abbondanza della di-
citura grain free, ad indicare l'vtilizzo di
fonti di carboidrati alternative al grano e
che non conlengono glutine come riso, pa-
tate ecc... Molii i prodotii gluten free, ogm
free. Compare sempre pib spesso |'indi-
cazione dell'ingrediente “carne fresca” a
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indicare l'vtilizzo esclusivo come materia
prima di carne che non & stata softopo-
sta ad alcun processo di trasformazione.
Perfanto si sviluppano metodi di prepa-
razione dell‘alimento, umido e secco, che
assecondino le nuove richieste da parte
degli acquirenti e le nuove filosofie ali-
mentari.

Stimolanti i prodotii che inseriscono le pro-

teine di pr i da insetti {animali piv
diffusi in noluro e fonte di proteme affat-
fo costose), una nuova frontiera dell’ali-

mentazione che offre spunti rivolti anche
al futuro umano.

Questi alimenti sono pendlizzati dallo
yuck-factor, owvero l'istintivo rifiuto degli
occidentali verso 'ingestione degli insefti
(ma il mondo, si sa, sta diventando sem-

pre piv piccolo) (Fig. 3).

Pre e probiotici

Gli alimenti complementari (Fig. 4), ov-
vero con contenulo elevato di talune so-
stanze e che, per la loro composizione,
sono sufficienti per una razione giorna-
liera se ufilizzali in associazione con al-
tri pet food (es. umido e secco), si muo-
vono stando al passo con le nuove co-
noscenze scientifiche.

Come & nel sentimento comune umano
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sono apparsi quelli che pofrebbero es-
sere i prodotii del futuro; parliamo sia di
ollmenh completi sia di alimenti com-
tari, che ¢ gono sostanze
pfe/problohche che favoriscono, atra-
verso 'incremento della flora batterica
intestinale “positiva”, la migliore dige-
stione e biodisponibilita alimentare.
Li troviamo diversamente formulati, sia
addizionati all‘alimento sia in com-
presse o capsule che bypassano I'acidita
dell'intestino. Il ritorno alle erbe officinali
e all’erboristeria segue le esigenze “na-
turopate” dei proprietari.

Snack

In merito agli snack (Fig. 5), i cosiddet-
ti bocconi premio, mille e una novitd; per
il fuori pasto I'attenzione & focalizzata
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alle forme accattivanti e al gusto che
deve essere il pid palatabile possibile.
Per il packaging un occhio alle confe-
zioni, eco sostenibili. Il business dei fre-
at, sempre in continua crescita, ¢ la di-
mosirazione della qualita indubbia dei
prodofti con razionali di vendito accat-
tivanti chiaramente percepiti da consu-
matori e venditori e sopratiutto apprez-
zati da coni e gatti.

Igiene dentale (Fig. 6)

In accordo con l'intervento di Mirko Ra-
dice, relatore al seminario dedicato ai
toelettaori e di cui potete leggere un'in-
tervista in questo numero della rivista,
ecco che l'igiene dentale diventa un must
sin da cuccioli. Emerge la volonta di in-
stillare una nuova cultura della pulizia
orale: bocca sana in corpo sano. Spaz-
zolino, dentifricio, snack per I'igiene ora-
le, spray e anche gum. Il kit per la puli-
zia dentale e le regole per insegnare al
cane e anche al gatto ad accettare que-
sta pratica quotidiana accompagne-
ranno il primo acquisto di chi ha un cuc-
ciolo. Essi sono affiancati da giochi e al-
tri prodofti masticabili della corretta
consistenza (anche qui molii i prodoi no-
turali).

Igiene e cura (Fig. 7)

Continua la ricerca nella cosmesi per il
mantello di cani e gatti con prodotti per-
feftamente accetiati dalla cute degli ani-
mali mo differenti per ciascun tipo di
pelo. Anche in questo caso ampia scel-
ta di prodotii a base di erbe e soslanze
provenienti dalla natura. Analogamen-
te al mercato umano, ora siamo sempre
di pio sul piano della cosmesi pid raffi-
nata. Il proprietario di un pet desidera
un prodotto che rispetti la cute del cane
e il suo pelo, il proprio animale da com-
pagnia deve essere bello come il sole.
Per questo le confezioni e il layout di-
ventano anche per gli animali da com-
pagnia sempre pid simili ai prodotti di
profumeria.
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I"animale e dai tessuti di casa.

Negli accessori per le toelettature, ferma
restando la qualita di ogni sirumento uti-
le, si gioca molto su nuovi abbinamen-
ti di colore e nei disegni. Gli strumenti
di lavoro, nelle mani dell’esperio groo-
mer, appaiano come simpatici (Flg 8)

gioielli ric te corredati di diseg
colorati, raffinati e glamour se bruniti e
o dorafi.

Cani e gatti e antiparassitari

Una sezione sempre pid specializzata ri-
Per i propriefari ci & sembrato inferes-  guarda i prodofti anfiparassitari rivolti ai
sante lincr to degli iinter- fostidiosi ectop iti che infestano gli

cambiabili nei prodofti per spuzzolafe
con manico fisso e fesfina i

animali da compagnia e frasmettono mo-
lattie. Le categorie anche qui sono due:

el |

10 h

e chimici. | primi pi indirizzo-

bile, per portare al
mantelli differenti e diverse ﬂpologie di
pelo o di sottopelo e per pulire dai peli
I'ambiente. In tal senso abbiamo visto an-
che teli raccogli pelo della dimensione
di una seduta di divano e spugne “gom-
mose” per eliminare il pelo morto dal-

ti verso |'essere dei repellenti, i secondi
verso la neutralizzazione dei parassiti e
delle loro forme giovanili, vovo o larva
che sia. Due i metodi di somministra-
zione, "spot on" e il collare, pid o meno
tradizionale.
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Accessori cani

| giochi per cani all'aperto hanno co-
rafteristiche apprezzate dal pet owner e
dal cane: da un loto ne abbiamo visti di
colori vistosi per essere rifrovati facil-
mente, materiali indistruttibili, peso giu-
sto per ogni taglio, galleggiabilita e in-
fine facile prensione sia per il cane sia
per I'umano, dall‘aliro ne abbiamo visti
alfrettanti nei colori naturali delle fibre
grezze. Deliziosi quelli stagionali per
I'estate, quelli per i regali d'impulso nel
periodo Natalizio e quelli dalle forme
stravaganti che farebbero allungare la
mano a qualsiasi bambino o adulto. In-
gegnosi i giochi a forma di legno, essi
abbinano la piacevolezza della forma o
ipsilon, classica di un ramo spezzato, al-
I'assoluta innocuita del materiale (Figg.
9-10). Nessuna novita di rilievo nei gio-
chi intellettuali (o problem solving), quel-
li esposti sono perd stati apprezzati op-
pieno dai comportomentalisti. Di fatto il
pet owner impara a interagire col proprio
cane indirizzando correttamente I'ani-
male verso la soluzione. Infatti questi gio-
chi hanno un significato e sono di suc-
cesso solo se dall’animale non vengono
vissuli come stress. Piu inferessanti e in-
novativi i giochi per l'allenamento della
muscolatura del cane che fa sport e quel
li per il fisioterapista. Moltissime versio-
ni rivisitate del classico gioco in gomma
dura elicoidale cavo all'interno che ri-
lascia la crocchetta premio (Fig. 11).
Accattivante per il design e per il mate-
riale riciclabile & la cuccia da esterno
senza spigoli a bordi tutti stondati.

o
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Questo materiale & innocuo se ingerito.
In genere I'evoluzione dei ricoveri ester-
ni per cani ha subito un buon sviluppo
in termini di materiali leggeri ma robu-
shi, lavabili e isolonti dal caldo come dal
freddo, uniti al design tradizionale o d'or-
redo.

Pettorine, collari e guinzagli seguono i
tre filoni sport, glamour, quotidianita. E
per ciascun filone la ricerca va in dire-
zioni differenti. Lo sport & caratterizzo-
to dalla maneggevolezza, duttilita, visi-
bilita in lontananza, resistenza in ragione
della specialita per cui si usano: sono
cioé differenti per il walking, il trekking,
il nuoto e cosi via. | materiali tecnici sono

Speciale

gli stessi utilizzali in umana: robusti, tra-
spiranti e impermeabili accessoriati di to-
sche, sirisce catarifrangenti, il gancio ag-
gancio del guinzaglio veloce. Per il gla-
mour si seguono i colori di moda con
molto stile e senza eccessi. Per la quo-
tidianita (Fig. 12), cioé le sgambate gior-
naliere il must &, per il cane che indos-
sa le pettorine, la vestibilita e la legge-
rezza menfre per il proprietario la faci-
lita di tenuta in mano del guinzaglio, la
leggerezza, il materiale e la realizzo-
zione a goronzia della durata nel tem-
po. Per i cani di grande mole, nei guin-
zogli, & imperativo il sistema anti sirap-
po durevole nel tempo con diverse so-

Giugno 2017

mediarke



Pet

ZOOWIARK 2017

INTERNATIONAL

Giugno 2017
Speciale
INTERN AT 'S B AE
luzioni per materiali e realizzazione. In-
t te il gui ;“0 riav layL-I
che per lo sblocco e il blocco del nastro
non ulilizza la pressione del pollice ma
dell'intera mano; & utile per chi ha do-
lori da tunnel carpale o artrosi (Fig. 13).
Gatti: accessori, lettiere e giochi
Per i gatti, in tema di lettiere, accanto ai
materiali pid radizionali (Fig. 14) ag-
glomeranti e adsorbenti si nota una vera
plosione di iali di origine vege-
tale. Prerogative: essere leggeri per il fra-
sporfo e con smaltimento facile afiraverso
le acque nere. In tema di cassette igie-
niche contenenti le lettiere per feci e uri-
ne compaiono sirutture dal design piv raf-
finato e i nuovi concept con I'entrata che
avviene dall'alto (Fig. 15). Questo tipo
di leffiera ha il vantaggio di non di-
perdere il prodotto granulare sul pavi-
mento: il gatto, nell'vscire, trova un ap-
poggio forato che permette di recuperare
anche i frustoli rimasti nei piedi. E adat-
ta per gattini e gatti curiosi, che impa-
rano subito come enfrare e uscire, quan-
do ben coadiuvati dal proprietario. Se  gerissimi giochi meccanici a misura e leg-
i giochi per cani sono molti, quelli per ~ gerezza di zampa di gatto e dei giochi
gatii sono di piv e sopraftutto indirizzati  realizzati con catip pressato (Fig. 16).
alla fase ludica relativa alle arrampica-  Molti i giochi per gatti, leggeri e dotati
te, ai salfi, al farsi le unghie, all'osservare  di pile, che permettono un movimento
dall'alto (PefTrend aprile 2017 pag  cosi naturale da essere percepiti come
88), per non parlare dei piccoli e leg-  vere prede (Fig. 17). Anche i firagraffi
QUALITA CHIAMA A GRAN VOCE
SPECIALIZZAZIONE
In termini di conoscenza oppare chioro che vna cosi
vasta offerta di mercato impone una formazione pid
specifica e approfondita delle conascenze del ven- Pet
(lﬁ:r?eddtoeleltt:re.MoHeddlemferenzeri- y
chi una comprensione & padronanza dei sin-
goli elogrommi animali, delle singole capacila di- Aca it
gestive a seconda dei i contenuti nella ciotola o nella mangiatoia.
Il petshopper o il groomer del nuove millennio devono essere a conoscenza
del mercato e di come saper sfrufiare le opportunita che esso offre, sapendo
le esigenze di ciascuna specie animale, delle tecniche di produzione dei
componenti di una formulazione, siano essi ingredienti di un alimento op-
pure Mu:!uicﬁ hzer mwlum/pdhlt,lm/guimw o E device bcq,n:agi-
co. Ma & anche imporfante saper bilanciare fra fuffe le proposte quali re- diventano delle vere e proprie case nel
ferenze inserire nel pet 5I"°P e in quali proporzioni, quale ricarico appli- le case sviluppate in ulPl;npfu e larghez-
care per avere alla fine il givste guadagno. za.
Cid ci rende ancora pit convinti di quanio sia importante lo sforzo che la
rivista sta focendo nel creare la Pet Care Academy con i corsi per toelet- Tecnologia
fatori (4 giomate nel 2015 ¢ in fulure gli aggiornamenti) e per i negozianti In ambito tecnologico siame dlla gene-
(a fine 2017 inizio 2018). razione 2.0. Dalla semplice vendita del
La conoscenza alla fine ci rende liberi e consapevoli nell'effetivare le scelte. device con successivo acquisto delle va-
rie app e degli aggiornamenti, si & pas-
mediarke
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sati al pacchetto completo con applica-
zioni multifunzionali e aggiornamenti in-
clusi. Se prima l'oggetto per monitora-
re con gps il cane era a basso raggio,
ora si amplia e si eslende a pid soggett.
leri le possibilita erano limitate, ora i ser-
vizi offerti sono molto ampi con un ade-
guamento dei costi sull'ulente finale
tale da rendere la tecnologia accessibile

a una pit ampia sfera di utenti (Fig. 18).
Il vero salto in avanti per i maniaci del
confrollo sono i device in grado di con-
trollare da remoto gli animali di casa re-
gistrandone le abitudini. Questi oggefti
si fraducono in telecamere rotanti a 360
gradi, altoparlanti con la possibilita di
parlare agli animali, schermi per forsi ve-
dere. Le applicazioni sono in grado di
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aftivare dei giochi, di far partire di-
spensatori di acqua e alimento con
confrollo delle volte in cui avviene I'ab-
beverata... e dlire applicazioni smart
(Fig. 19).

Altri mammiferi (Figg. 20-21)

Nel settore alimentare c’é una svolta si-
gnificativa verso prodofti specie/speci-
fici e per le esigenze alimentari. Per i ro-
ditori si & ulteriormente ampliata I‘offerta
di pellettati, di estrusi e di fieni arricchiti
di erbe officinali, fiori e legumi dlsldro—
tafi. Chi si ink dib

ha potuto comprendere come I'offerta
fosse in questo caso ben bilanciata e for-
rivolta a soddisfare le esi
alimentari delle differenti specie. “Com-
paiano i primi prodotti adati alle diffe-
renti fasi di vita. E evidente lo studio op-
profondito delle esigenze animali in gro-
do di dispensare benessere anche negli
accessori per il contenimento degli ani-
mali, nei giochi o negli oggetti anfi noia.
Un'idea arredo per criceti é cosfitvita da
tonti cubi come piccole camere ripro-
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ducenti cid che accade in natura; ogni

singola camera é da oppendere, esse

sono collegabili le une all'altra alcune o

vefro permettono la visibilita dell’animale

all'interno alire, oscurate, consentono la
dowuta privacy.

Uccelli

Per |'alimentazione vale lo stesso con-
cetfo dei piccoli mammiferi. Specie/spe-
cificita, digeribilita, attenzione alle esi-
genze dell'apparato digerente degli uc-
celli e ol loro etogramma. Analogamente
a Iutti i giochi, anche gli alimenti anti
noia hanno una loro precisa colloco-
zione e studio in linea con la volonta di
evitare patologie di tipo comporfamen-
tale conseguenti la solitudine, la noia nei
periodi in cui gli umani sono assenti. Po-
rallelamente & presente e apprezzabile
la ricerca di soluzioni che permettano,
in presenza del proprietario, un‘intera-
zione ludico sociale di soddisfazione per

enframbi.

Acquari

Al fianco dell’evento Aquaproject (Fig.
22), le novitd acquarisfiche confermano
la tendenza dello moderna coscienza
acquariofila, che unisce una sempre
maggiore aftenzione verso il benessere
animale con la tecnologia d‘avanguar-
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dia sempre pid smart ma volta, nel con-
tempo, al rispetto dell’‘ambiente e al ri-
sparmio energetico. Alimenli creali sui
risultati delle ultime ricerche scientifiche,

BN AT 1S B Aae

arricchiti con composli vitaminici, no-
turali ed estraffi immunizzanti. Nel caso
dei pesci da laghetto esterno rispettano
persino le singole esigenze specifiche
nutrizionali stagionali delle carpe Koi va-
riabili in base alla temperatura dell’ac-
qua, alla taglia, all‘etd dell’animale. Per
i palati marini pid fini non mancano nuo-
ve specifiche formulazioni di alimento
congelato a base di materie prime spe-
cifiche, come spugne e zooplankton. La
nuova componentistica presentata in fie-
ra bilancia sapientemente le nuove lec-
nologie con il risparmio energefico e la
funziondlitd. Lilluminazione LED con bar-
re a basso consumo (fino al 50% di ri-
sparmio). Fillri che consumano pochis-
simo pur garantendo alte performance
filtranti (Fig. 23).

Rappresentano un notevole migliora-
mento della performance in vasca i nuo-
vi sistemi a sacchetto per I'acquario con
pompe dalla portata regolabile e una
struttura che obbliga I'acqua a posso-
re alfraverso tulti i materiali filtranti.
Molti i device intelligenti in grado di es-
sere confrollati atiraverso lo smar-
tphone per garantire agli oppassiona-
fi un controllo a 360° sul sistema vasca
mediante il controllo a distanza trami-
te specifiche applicazioni per Android
e IOS (Fig. 24).
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LE AZIENDE PRODUTTRICI (\’ ASSALCO
DI ABBIGLIAMENTO N oETae
PER PET CONCENTRANO
LA LORO ATTENZIONE
SOPRATTUTTO SUI MATERIALI PER OFFRIRE
Al CLEENTI PRODOTTI DI QUALITA

aE

Tutte le novita
in abbigliamento

Lorena Bassis
Esperta in economia e diritto

all'11 al 14 moggio Belogna ha

ospitato Zoomark, la pid importante
fiera italiona di setiore giunta alla sua
179 edizione. Su 50mila mefri quadrati
di superficie espositiva, le aziende ita-
liane e siraniere hanno presentalo le loro
novitd tra cui anche i copi di abbiglio-
mento. Tra mantelline, cappettini e im-
permeabili gli espesitori hanne poluto
far conoscere i risultati delle loro ricer-
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che che hanno portato all'impiego di
materiali nvovi perché la moda possa
sempre di pid puntare su comodils e
praticitd. In generale nessun eccesso ed
esagerazione. Premialo lo sfile italiano
e il buon gusio anche tra gli espositori
esteri.

Il processo creativo

Ricerca, fantasia, cura nei parficolari. La
maoda & fatta di step. Un passo dopo I'al-
fro perché si possa arrivare a presentare
una linea di abbigliomento nuova che
vada inconlro alle esigenze del cliente
finale.

Le aziende nel realizzare la loro colle-
zione per i pet si ispiranc ai look del mo-
mento, ai coleri e alle fantasie che an-
dranno di moda. Mon mancano infatti
fashion designer che meffono su carta i

modelli solo dopo aver visto sfilare le
passerelle di vomo-donna e bambino.
Ma le esigenze di vestibilits dell’essere
umane e dell'onimale sono diverse e per
questo & fendameniale una ricerca ac-
curata dei materiali da laverare perché,
alla fine, che sia lo mantelling o il cap-
poftino di tendenza la cosa pid impor-
fante & che I'animale possa senfirsi a suo
agic e non infasfidito da quel che in-
dossa. | capi che vengono realizzati e
presentaii in fiera sono il risultato di quat-
fro/cinque mesi di lavoro frenetico fatto
di ricerea, studio e prove.

Le novita di questa edizione

Dai cappottini di lana - con diverse per-
centuali di cachemire - lavorali a recce
di tutti i colori dell'arcobaleno alle man-
telline fantasia ripiegabili in una co-
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moda pochette abbinata da fenere nella
borsetta oppure realizzate con nuove
spalmature per rendere il lessuto sempre
pit impermeabile. Non mancano le
felpe in teflon (si, proprio quello del ri-
vestimento antiaderente applicato sui fe-
gamil) perché si é scopoﬁo che Ie fibre

di fessuto impregnate di q

lo rendono oomplefomen'e impermea-
bile, resistente all’'usura e alle macchie.
Tra i fessuli nuovi anche il piumino eco-
logico (al posto dello vera piuma) mor-
bidissimo, conforfevole e di grande ve-
stibilita cosi come i capi realizzati in si-
mll le con borchie e zip tanto da ri-

are il chiodo indossato dai biker.

Tanti anche i capi basici, soprattutto dou-
bleface (impermeabili all‘esterno e felpa
ull'mverno oppure in felpa di due colori
oft diverse) per combiare stile futti
i giorni. Tra le novita tecniche pid di un
body in tessuto ipoallergenico ed eco-
sostenibile, 100% cotone biologico,
ideale dopo interventi chirurgici, in caso
di infezione di ferite e in generale aller-
gie e prurito. Leggero e comodo perché
non limita i movimenti, pud essere in-
dossato anche sofio il piumino oppure,
per i cagnolini molto freddolosi, anche
per stare in casa. Interessanti le diverse
soluzioni per i cani di tutie le faglie che
non hanno eccessiva confidenza con
I'acqua, giubbotti in tessuto idrorepel-
lente imbotiiti di materiale galleggionte
con maniglia dorsale per la presa dal-
l'alto. Utili per avvicinarsi all'acqua o
per la gita in traghetto.
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L'eleganza medio-grande

Se fino a ieri ci si pofeva sbizzarrire solo
nella scelta di copi per cani di piccola
taglia, oggi anche quelli un po’ pid
grandi possono contare su modelli ori-
ginali ma senza eccessi. Un bracco, un
pastore fedesco o un seffer pué vivere
tranquillamente in un appartamento e
abituarsi al clima di casa tanto da ren-
dere necessario durante |'inverno o le
giornate di pioggia l'vso di una mantel-
lina.

Per i cani di taglia mediogrande si pos-
sono trovare impermeabili dal design
sportivo e molto raffinato, dai colori
sobri (molto diffuso il blu, per esempio) e
dalle fantasie discrete (come il dassico
camouflage). | capi per gli animali che
indossano dalla taglia 40 in su sono so-
litamente realizzati con materiali tecnici

& BN -NTE
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del tutto sovrapponibili a quelli usafi da
chi fa sport o lavori di salvataggio e per
questo adatti a essere ulilizzali anche in
condizioni climatiche estreme (per esem-
pio, durante le escursioni in alta quota).
La maggior parte delle aziende che con-
fezionano questi capi sono fradizional
mente in nazioni del nord Europa o Co-
nada.

Richieste di mercato
Le aziende produttrici e dlsMbuMcl di
capi di abbigli i li vo-

gliono sempre di piv rispondere alle ri-
chieste di un cliente finale che pretende
un prodotto che faccia sentire il cane
non pit solo bello ma soprattutto co-
modo. Veslibilitd e comodita sono infatti
i requisifi pid imporfanti che il cappotfino
o |'impermeabile devono soddisfare.

Giugno 2017
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Non solo. Oggi il compratore é molto at-
tento ai dettagli che possono fare la dif
ferenza. Come, per esempio, la cerniera
waterproof che non faccia passare |‘ac-
qua, il foro per la clip del guinzaglio, la
garanzia di un materiale copace di re-
sistere nel fempo cosi come le cuciture
anfistrappo. Infine va assicurata la fun-
zionalita.
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Un modello si deve adattare all’anato-
mia del cane grazie alla possibilita di re-
golarlo su pancia e torace per avere la
massima vestibilita, un dettaglio impor-
tante per il compratore che le aziende
non possono soffovalutare. La maggior
parte delle aziende diversifica anche le
linee prodofti per essere presenti nella
GDO o nelle catene di petshop piutiosto

R N A

che nel pid piccolo negozi del centro
cittd o addirittura negli store specializ-
zati in articoli di settore.

Il mercato di oggi e quello

di domani

Collezioni belle e non esasperale nei
dettagli fashion quelle che si sono viste
quest’anno a Zoomark. Si punfa molto
di piv sull‘essenzialita e sulla pratficita
che perd deve essere accompagnata
dalla qualita dei materiali impiegati. Un
marchio presente da anni nel setfore &
garanzia di qualita ma da solo non
basta. Ci sono aziende che organiz-
zano corsi di formazione per i rivendi-
tori perché possano essere in grado di
spiegare al cliente tutte le caratteristiche
del capo che andranno a proporre.
Saper trasmettere le giuste informazioni
sulla composizione del materiale, sulla
lavorazione e garantire la qualita &
quello che mancava ma che I'acquirente
oggi vuole.

E domani? Per qualcuno c'é ancora
molio da fare, per aliri invece ci si po-
trebbe trovare in una empasse. Una
cosa & cerla, il consumatore di domani
sard sempre pil preparafo e attento a
cosa andrd ad acquistare per il suo
cane al fine di garantirgli il meglio. Per
scoprirlo @ noi non resta che attendere
Zoomark 20191
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LA FIERA DEI SEMINARI .

AD ALTO PROFILO

(s

shi Astass

e conoscenza per diventare
una grande comunita

L.

a cura della redazione

oomark International ha confer-

mato, con il cambio di rotta della
precedente edizione, la forte vocazione
alla formazione. In questa edizione si
sono poluli seguire corposi seminari,
dedicati ai petshopper, ai toelettatori,
agli allevatori di cani e di gatti realiz-
zati con la collaborazione della nostra
rivista.
Mentre BolognaFiere ha presentato nel-
I'area di Aquaprojet delle interessanti
conferenze, tenute da nomi molto noti,
con tematiche di forte interesse sul mon-
do dell‘acquariologia e presentazioni di
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Analogamente le aziende hanno im-
prontato le loro conferenze sulle infor-
mazioni di mercato e le performance ogli
stand sono state sui prodotti e sulla loro
realizzazione piuttosto che soli show lu-
dici.

Inaugurazione e Rapporto
Assalco

La fiera si & aperta con la presentazio-
ne del presidente Franco Boni, davanti
od una sala gremita, della decima edi-
zione del Rapporto Assalco-Zoomark
2017, curato da ASSALCO (Associo-
zione Nazionale fra le Imprese per
I’Alimentazione e la Cura degli Animo-
li da Compagnia) e da Zoomark Inter-

national, con il confributo di IR Infor-
mation Resources e di ANMVI (Asso-
ciazione Nazionale Medici Veterinari lfo-
liani).

Il Rapporto, ormai considerato docu-
mento di riferimento e compendio di fon-
fi accreditate sull'‘andamento del mercato
dei prodofti per gli animali da compa-
gnia e sul rapporto vomo-pet, ha foto-
grafato il irend in crescita del seftore de-
gli animali da compagnia in ltalia: il giro
d'affari del pet food per cani e gatti, il
segmento principale del pid vasto mer-
cato dei prodotti per gli animali da com-
pagnia, nel nostro Paese ha sfiorato nel
2016 i 2 miliordi di evro (+2,7% rispefto
al 2015), con circa 560mila tonnellate

ASSALCO
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Conferenza stumpa inovgurazione Z

T

dell’ atteso Ropp

[T

Direttore di ANMVI (Assodiazh

ark 2017 e
2017. Da sinistra destra Paolo Garro, Istitwto di Ricerca IRI Information Resources; Antonio Manfredi,

le Medidi Veterinari Walioni); Gianmarco Ferrar, Presidente

di Assako; Franco Bon, Presidente di BolognaFiere spa.

—_

H pobblico formato da
tori del settore.

commercializzate (+1,3%).

Oltre 60 milioni sono i pet presenti nelle
case italiane, in particolare quasi 30 mi-
lioni di pesci, 12,9 milioni di uccellini, 7,5
milioni di gatti, 7 milioni di cani, 1,8 mi-
lioni di piccoli mammiferi (fra cui rodito-
ri e conigli) e 1,3 milioni di retili.

Seminari promossi da PefTrend
Il grado di soddisfazione degli intervistati
& stalo pari, se non superiore, al 2015.
Per lo staff di PefTrend ¢é stato un piacere
vedere i numerosi specialisti del settore
seguire con altenzione e dare vita a di-
battiti interessanti a conclusione dei
quattro seminari.

Le giornate di informazione e studio si
sono rivolle ai toelettatori (venerdi 12),
agli allevatori di razze canine (sabato
13), a quelli di razze feline (d ica

4
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fo ai petshopper. Unico dispiacere la
scarsa presenza di petshopper alla pre-
sentazione e analisi approfondita della
ricerca fatta sul territorio italiano a fo-
tografia del mondo del negozio spe-
cializzato.

14) e sempre domenica quello dedica-
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i cinofili dol fitolo: Malattie dermatologiche a predisposizione razziale nel cane.
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Seminario toclettatori dal fitolo: Lu cortificazione

delle comp ¢ la qualiti in toek
Mawrizio Abono, Francesco Albanese, Mirko Ro-
dice.

L'indagine, che potete leggere sulle no-
sire pagine e scaricare dal sito di Pet
Trend, & un valido strumento per com-
prendere i repentini cambiamenti del
mercato, soprafivito se paragonata o
quella fatta nel 2013 sempre dalla no-
stra festata. Il pubblico presente, so-
stanzialmente formato da vomini d'azien-
da, ha potuto rendersi conto che, anche
se la Gdo avanza (con negozi solo per
i pet), il petshop non ne soffre: a patto
che offra la miglior consulenza al clien-
te, lavori in sinergia con i medici vete-
rinari e sappia attuare sirategie di mer-
cato lavorando sull‘assortimento e sui
prezzi secondo le logiche del marketing
e non deffate dall'improvvisazione o dal-
le emozioni. Vale una riflessione: perché
il petshopper ha diserfato I'evento?

! I3

Relatori: Stefano Paolo Marelli, Maria Carmela Pisy, Ugo Lo, Francesco Albonese.
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Seminario ollevatori gatti dol fitolo: Obiettivi e
strumenti di selezione nell’oflevameato fefino.
Danicle Zambelli (nella foto), Roberta Caccome,
Francesco Dondi, Stefono Paclo Marelli

Premiazioni a favore di Onlus

e dei terremotati

Tre le premiazioni di rilievo. Venerdi 12
maggio & stato consegnato il contributo
«Dai una mano alle popolazioni terre-
motate delle Marches. Una iniziativa di
Pets Fitness, che ha donato € 0,50 per
ogni confezione venduta. Il confributo,
pari ad € 6.054,50, é sfato raccolto nel
periodo dal primo gennaio al 30 apri-
le 2017 ed é stato consegnato a un fun-
zionario defla protezione civile delle Mar-
che direttamente da Franco Magistrelli:
servird a sostenere il canile di Comeri-
no (MC) che ospita cani di famiglie che
hanno perso la casa.

Sabato 13 & stata invece la volta della
consegna del confributo alla associa-
zione Effetto Palla Onlus da parte di
Ceva Salute Animale. A ricevere il pre-

mofate.
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mio pari ad € 500,00 in prodotti del-
l'azienda erano presenti la Presidente
Monica Pais e la cagnolina da lei salvata
Palla, divenuta tristemente famosa a cau-
sa dei maliraftamenti subiti.

Aqua Project, la premiazione

Infine, domenica 14 sono skafi premio-

Negazi vindtori presio mighor acquario 2017
In seconda fila Marco Momoli Direttore commerdale di BolognaFiere.
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i gli esercizi vincitori dell’Aqua Project
Award. Primo dlassificato Booty Bay
(Cura Carpignano - Pavia) che ha rea-
lizzato una vasca marina fropicale in ve-
fro extrachiaro, con una fauna costitui-
ta da coralli duri a polipo piccolo e gran-
de prevalentemente di origine austra-
liana e alcuni pesci e gamberi. Secon-
do classificato il negozio ragusano L'Ar-
ca di Noé, autore di un acquario con al-
I'interno una varietd di pesci, piante e in-
vertebrati che, con il passare del tempo,
vanno a coslituire una vera e propria co-
munita. Terzo classificato, infine, il ne-
gozio livornese Habitat Acquari, che ha
allestito una vasca che simula un vero
ecosistema marino corr.nposlo da varie
specie di coralli, sia duri che molli, e di-
verse varieta di pesci di barriera coral-
lina.
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