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eIk osservaitalia
Un animmale a persona
nelle case sono 60 milioni
costano 2 miliardil’anno
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CANI, GATT]I, PESCI, UCCELLINI
L'ITALIA AI VERTICIIN EUROPA
PER NUMERO E SPESE
DIMANTENIMENTO: NEL 2016
FATTURATO IN CRESCITA
DEL2,7% RISPETTO AL 2015
CON UN INCREMENTO
DEI'VOLUMI DELL'1,3%: UNA
QUOTA CHE E SUPERIORE
AQUELLA DELLARGO
CONSUMO CONFEZIONATO

Vito de Ceglia
Milano

li animali domestici, o

“pet” per chi preferisce,
sono oltre 60 milioni in Italia
fra cani, gatti, pesci, uccellini
o piccoli mammiferi. Cid viol
dire che in media il rapporto
cittadini-pete dilaledi23
per ogni famiglia (Fonte: rap-
porto Assalco-Zoomark, dati
Euromonitor e Istat). Come
massa critica, I'Italia occupa a
livello europeo il 3° posto sia
per numero di felini con circa
7,4 milioni di esemplari (dopo
Francia, 12,6 milioni, e Germa-
nia, 11,8 milioni). Sia per nu-
mero di cani con circa 7 milio-
ni di esemplari (dopo UK, 8,5
milioni, e Francia, 7,3 milio-
ni). Mentre siamo al 1° posto
pernumero diuccelli (12,9 mi-
lioni), seguiti a stretto giro dal-
la Turchia (11,4 milioni).

Numeri, quelli del mercato
italiano del pet, che crescono
anno su anno registrando an-
che nel 2016 un vero e proprio
boom con un fatturato di qua-
si 2 miliardi di euro, in crescita
del 2,7% rispetto al 2015 con
un incremento dei volumi
dell’1,3%. Una quota superio-
re rispetto a quella del Largo
consumo confezionato (Lcc).
Non solo: nel periodo
2013-2016, il mercato si & svi-
luppato con un tasso di cresci-
ta annuo del 3,2% a valore e
dell’0,5% a volume.

In dettaglio, il grosso del gi-
ro di affari & generato dal cibo
per gatti che rappresenta il
53,2% del totale (grocery + pet
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shop tradizionale + catene),
sviluppando oltre 1 miliardo
di euro con un volume di
250.306 tonnellate. A seguire
gli alimenti per cane che rap-
presentano il 46,8% a valore
del mercato totale, pari a qua-
si 923 milioni di euro (Fonte:
Iri).

La crescita del mercato pet
non si ferma nemmeno nei
primi 8 mesi del 2017 come
certificano gli ultimi dati Niel-
sen che riportano — rispetto
allo stesso periodo del 2016 —
un aumento complessivo a va-
lore del 2,6%, con un incre-
mento del 5,8% del cibo per i
cani e del 2% per i gatti. Senza
considerare poi gli incrementi
riportati dai giochi e accessori
del 3,2% e dai prodotti per l'i-
gienedel2,1%. .

Analizzando il fatturato del
mercato dei prodotti per I'ali-
mentazione di cane e gatto,
emerge poi chiaramente dai
dati Iri che i ricavi si sviluppa-
no su 3 piattaforme distributi-
ve — grocery, petshop tradi-
zionali e catene — le quali mo-
strano dinamiche e perfor-
mance differenti per il totale
mercato eisuoi segmenti prin-
cipali. 11 grocery canalizza il
56,8% del giro di affari com-
plessivo del pet food (ossia 1,2
miliardi di euro) e il 75,1% dei
volumi (420.234 tonnellate).
Un trend positivo che & prose-
guito anche nel 2016 registran-
do a valore +1,4% e a volume
+0,9%. Per grocery si intendo-
no i dad provenienti dalla
somma dei canali: ipermerca-
ti, supermercati, Lsp (libero
servizio piccolo), tradizionali
(inclusi i micromarket, punti
di vendita inferiori ai 100 mq)
e discount.

In particolare, la crescita
del grocery & guidata dai su-
permercati che generano il
30,1% del fatturato e il 33,6%
dei volumi: da segnalare le
performance del format “su-
perstore” che, anche per il

mercato del pet food, si confer-
ma essere un canale virtuoso
che unisce un’ampiezza di of-
ferta maggiore rispetto ai ca-
nali di prossimita ed una mi-
nor “dispersione” rispetto agli
ipermercati. N

Nel 2016, persiste inoltre la
flessione degli ipermercati
(10,7% dei volumi e 9,3% del
fatturato) legata alla crisi strut-
turale del canale, ma anche al-
lo sviluppo dei superstore e
delle superfici specializzate.
Restano in campo negativo le
piccole superfici a libero servi-
zio (100-399 mgq), che svilup-
pano il 5,8% del fatturato e il
6,6% dei volumi. In crescita le
vendite sviluppate dal canale
discount (20,6% dei volumi e
8,4% del fatturato).

Le catene petshop (7,2%
deivolumi el’11,2% dei valori,
per un totale di 40,2 tonnella-
te e 221,2 milioni di euro) han-
no continuato a crescere a
due cifre con dinamiche del
+12,6% a valore e +12,3% a vo-
lume rispetto all’anno prece-
dente. Le catene petshop so-
no da intendersi come insie-
me di punti vendita specializ-
zati nella vendita di alimenti
ed articoli per animali (circa
503) dotati di una struttura or-
ganizzata di almeno 7 punti
vendita di proprieta: L’isola
dei Tesori, Dog & Cat Super-
market, Zoodom, Centro For-
tesan, Maxi Zeo, Croce Azzur-
ra, Italpet, Zoo Megastore, Ar-
caplanet e Fauna Food. Le ulti-
me due insegne, perd, sono
escluse dalla rilevazione Iri

<

H

15



Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati

la Repubblica AFFARI:FINANZA 25-SET-2017

subire i cambiamenti struttu-
rali della domanda (crescente
diffusione di cani di taglia me-
dio/piccola), le modifiche dei
comportamenti d’acquisto e
lo sviluppo delle catene.

Tuttavia Yinnovazione, il
servizio e la focalizzazione sul
core business sembrano ave-
re sortito effetti positivi (alme-
no a valore) nonostante una
concorrenza forte da parte del-
le catene che crescono ancora
adoppia cifra. Il petshop tradi-
zionale continua a rimanere il
canale a pit alta redditivita in-
sieme alle catene specializza-
te. Lo stesso petshop, con po-
co pia della meta dei punti
vendita dei soli supermarket
(4.912vs 8.981), fattura media-
mente oltre il doppio per pun-
to vendita: 127.800 euro / an-
no contro i66.000 euro / anno
dei supermercati.
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che rappresentano pertanto

che rappresentar | PET NELLE FAMIGLIE ITALIANE

Ipetshop tradizionali (circa Presenza di animali d'affezione in milioni, dati 2016

4.912 puntd vendita) rappre-

sentano il principale canale

del trade-non grocery in cui PESC!

sono distribuiti i prodotti per

animali da compagnia in Ita- UCCELLINI

lia. Coprono solo il 17,7% dei

volumi (che corrispondono a GATTI

98.777 tonnellate circa), ma

generano il 31,8% dei valori

(627,7 milioni di euro di fattu- CANI

rato). Peril 3° anno consecuti-

voil canale continua a mostra- PICCOLI

re una crescita del fatturato M

(+1,8%) e una dinamica nega-

tiva a volume (-1,1%). Il pe- Rer g

tshop tradizionale continua a T

Sono i pesci d'acquario i pil presenti nelle case
italiane, seguiti dagli uccellini. Solo dopo arrivano |
gatti e i caninella lista degli animali domestici

| PRINCIPALI SEGMENTI DEGLI ALIMENTI PER CANI E GATTI

Vendite a valore 2016, in milioni di euro

UMIDO GATTO
SECCO GATTO
UMIDO CANE

SECCO CANE

SNACK & TREAT |8
(cane +gatto)
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Cani, gatti e uccelli sono tra i pill amati dagli italiani
e presenti nelle lorocase. Perlacurae
I'alimentazione del piccoli amici, nel Belpaese ogni
anno si spendono due miliardi di euro
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