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Pet economy

Balzo del 4,2% a oltre 2 miliardi
per il cibo e la cura degli animali

Rapporto Assalco-Zoomark
in vista della fiera di settore
prevista per novembre

Giulia Crivelli

Siamo da molti anni uno dei Paesipit1
pet friendly d’Europa e del mondo,
anche se conalcune importanti diffe-
renze traregioni. Conil Covidlosia-
mo diventati ancora di pitl: & cresciu-
toil numero complessivo di animali
dacompagniaed éaumentatala spe-
saincibo e cura.

I dati del 14° rapporto Assalco-
Zoomark confermanol’andamento
positivo del mercatoitaliano del pet
food: nel 2020 & cresciuto sia in valo-
re(+4,2% rispetto al 2019) siain volu-
me (+2%), conun fatturato comples-
sivoben oltre i 2 miliardi. Nelle case
degiiitaliani vivono oggi oltre 60 mi-
lioni di cani, gatti, piccolimammiferi,
uccelli, pescie tartarughe. Il rapporto
viene da sempre presentato in occa-
sione diZoomark International, fiera
primaverile di settore tra le pitt im-
portanti in Europa, che quest’annosi
terra dal 10 al 12 novembre a Bolo-
gnaFiere e sard l'unica in presenza
del 2021, primo evento internaziona-
le diriferimento per il comparto do-
polaforzatasospensionelegataalla
pandemia. Come accade per altri
comparti, dallamoda allameccanica,
dalla cosmesial turismo, «gli opera-
toriavvertonol'esigenzadi tornarea
incontrarsi in fiera», sottoliﬁéa
Gianpiero Calzolari, presidente di
BolognaFiere. Allaluce dei dati posi-
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Ferrari, presidente di Assalco, I'asso-
ciazione alla quale aderisconoleim-

prese per I’alimentazione e la cura
deglianimali da compagnia, sottoli-
nea una criticita che andrebbe cor-

retta ner favarire ulteriormente la

retta, per favorire ulteriormente la
crescita del settore: «Nel nostro Pae-
seglialimenti peripet ele prestazioni
veterinarie sono gravatidaun’Ivaal
22%, al pari di un bene di lusso. In
Germania, térfiuto conto del ruolo so-
ciale dei pet, I’aliquota & al 7%, meno
diunterzo dellanostra. Auspichiamo
la ricollocazione degli alimenti per
animali dacompagnia e delle presta-
zioni veterinarie nello scaglione del-
Plva agevolataal 10%».

Lasempre maggior attenzione al
benessere e alla cura degli animali
chevivono con noi e confermato dal-
lacrescita dellagdo specializzata (ieri

Arcanlanetha annunciatotre nuove

Arcaplanethaannunciato tre nuov
aperture soloaMilano) e daipianidi
sviluppo di Ca’Zampa, primo gruppo
italianodicentri peril benessere dei
pet. Fondato nel 2018, & presente in
Lombardia con tre centri (Milano
Portello, Cremona e Brugherio); nel
2021 ne aprira altri sei, per un totale
di76 nuove assunzioni tra veterinari,
educatorietoelettatoriel’obiettivo e
diarrivareacirca 40 centri Ca’ Zampa
entroil 2024 nelnord e centro Italia.
Tornandoaidati, la crescita mag-
giore nella parte accessori e gestione
quotidiana dei pet 'hanno avuta i
prodotti per I'igiene (tappetini, as-
sorbenti igienici, salviette, shampoo,
spazzole, deodoranti ¢ altri prodotti
dibellezza): nel 2020 hanno sfiorato
i 33 milioni di vendite (+14,7% sul
2019) e pure il segmento dei giochi
perharaggiuntodimensionirilevan-
ti, con un giro d’affari complessivo

vicino ai 6 milioni (+1,7%).
s RIPRODUZIONE RISERVATA

IL MERCATO NEL 2020
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Ricavi in miliardi

In volume, gli-acquisti di pet
food equivalgono a 626mila
tonnellate (+2% sul 2019)

DSATE

Alimenti per gatti

| pitt venduti, seguiti da quelli
per cani. Sono cresciuti
rispettivamente del 5,9 e 2,3%
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