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C ome ogni anno da ormai tre lustri, I’associa-
zione nazionale delle aziende che operano
nel settore degli animali da compagnia (Assalco)
e gli organizzatori della fiera del settore (Zoomark
International), con il supporto operativo degli
specialisti di Bva-Doxa, hanno raccolto i dati ne-
cessari a creare un quadro d’insieme decisamente
ampio del “pianeta pet” in Italia, con interessanti
incursioni anche in ambito europeo. Ne approfit-
tiamo volentieri per pubblicarne una sintesi, utile
a farci capire che la grande passione di tanti di noi
per gli amici animali non smette di crescere e, con
essa, anche un settore produttivo e commerciale
di grande importanza che da lavoro a tanta gente
e che, a sua volta, continua a migliorarsi sotto
molti punti di vista.



SEMPRE PIU INTEGRATI
QUASI 70 MILIONI DI PET

Il XV Rapporto Assalco - Zoomark evidenzia
come gli ultimi quindici anni abbiano defini-
to con maggior precisione il ruolo degli animali
da compagnia nella nostra societa e nelle nostre
famiglie. Secondo I'indagine condotta da Bva-
Doxa su un campione rappresentativo della
popolazione italiana, rispetto al passato oggi gli
animali d’affezione sono maggiormente conside-
rati come membri delle famiglie in cui vivono (lo
afferma il 96% degli intervistati), vengono nutriti
e curati meglio (90%), sono piti accettati nei luo-
ghi pubblici (83%) e hanno pit spazio sui mezzi
d’informazione (80%). La presenza di animali
daffezione nelle case italiane, inoltre, secondo il
Rapporto é aumentata nel tempo, in particolare
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Il parere del presidente di Assalco

«In questi quindici anni, ovvero da quando viene pubblicato il
Rapporto Assalco-Zoomark, ¢ cambiato il rapporto con gli animali
da compagnia», ha sottolineato il presidente di Assalco, Gianmarco
Ferrari, «e gli italiani sono pili consapevoli dei benefici della convi-
venza con i pet, sia nella dimensione familiare sia in quella pubblica
dove, sempre pill, ne viene apprezzato 'impiego in attivita tera-
peutiche o socialmente utili». Secondo Ferrari, «la pandemia ha
ulteriormente alimentato il processo che vedevamo in atto da tempo
e oggi possiamo dire che gli animali d'affezione sono a tutti gli effetti
membri della famiglia e della nostra societa. E cresciuta di conse-
guenza la sensibilita delle istituzioni, con un percorso culminato
all'inizio di questanno con l'inserimento della tutela degli animali
tra i principi fondamentali della Costituzione italiana».

quella di gatti e cani. Nel 2021, Euromonitor
ha stimato la presenza di 64,7 milioni di pet in
Italia, di cui quasi 30 milioni di pesci, poco meno
di 13 milioni di uccelli ornamentali, oltre 10
milioni di gatti, 8,7 milioni di cani, poco piu di
3 milioni tra piccoli mammiferi e rettili. Ma sulle
cifre relative ai cani ci sono anche dati pit ele-
vati, quelli di Legambiente, che nel suo rapporto
2020 “Animali in citta” indica in 12,5 milioni cir-
ca gli amici con la coda nelle case degli italiani.

UNO 0 PIU ANIMALI
I BAMBINI SPINGONO LE ADOZIONI

Pini in dettaglio, il 42% delle persone intervi-
state da Bva-Doxa vive con uno o piu animali
da compagnia e, di queste, il 9% ha adottato un
pet negli ultimi due anni, ovvero nel perio-
do della pandemia di Covid-19. La ricerca, che
evidenzia come i proprietari siano equamente

rappresentativi in termini di distribuzione geo-
grafica ed eta, rileva una maggiore presenza di
animali d'affezione nelle famiglie dove sono pre-
senti bambini, “acceleratori” di adozione L'85%
dei proprietari afferma che, rispetto ad alcuni
anni fa, oggi i pet partecipano a tutto quello che
accade in famiglia, '83% dedica loro piii tempo
e il 77% permette il libero accesso a tutti gli spa-
zi della casa. Negli ultimi anni é cresciuta anche
l'attenzione per l'alimentazione, ritenuta fonda-
mentale per il benessere degli animali ma anche
un modo per coccolarli e ricambiare il loro affet-
to. L87% dei proprietari ¢ pili consapevole dei
bisogni nutrizionali dei pet e non improvvi-
sa diete fai-da-te, I'88% sceglie prodotti in linea
con le esigenze specifiche del proprio animale e
il 73% ha smesso di dare al pet gli avanzi della
tavola. E questa & decisamente una buona noti-
zia per la salute dei nostri amici.
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P1U IGIENE E PIU COCCOLE
SERVIZI DI LUSSO?

La ricerca di BVA-DOXA rileva comportamen-
ti equilibrati da parte della larga maggioranza dei
proprietari, soprattutto grazie alla loro maggio-
re consapevolezza ed educazione alla proprieta
responsabile. Rispetto al passato, anche a causa
della pandemia e del maggior tempo trascorso
in casa con i pet, '80% dichiara di acquistare piu
prodotti per I'igiene e la pulizia e il 69% concede
ogni tanto dei regali al proprio animale d’affe-
zione (snack, giochi o abbigliamento). I1 64%
usa piu servizi, per esempio ricorrendo piti spes-
s0 al toelettatore, ma soltanto I'11% si dichiara
“molto d’accordo” con l'affermazione di sceglie-
re pili spesso servizi di lusso per il proprio pet.

CRESCE LA CONSIDERAZIONE
INSUFFICIENTI GLI SPAZI PER LORO

Il Rapporto rileva poi come negli ultimi quin-
dici anni sia aumentata in misura significativa
la considerazione sociale degli animali d’affe-
zione. U'86% dei partecipanti all'indagine rileva,
infatti, come i pet siano oggi piti frequentemen-
te impiegati in attivitd socialmente utili, per
esempio a supporto delle forze dellordine o del-
le squadre di soccorso, e I'84% nota la maggior
presenza in attivita terapeutiche, nelle strutture
mediche e sanitarie a fianco di persone disabi-
li o con specifiche patologie. Quasi 9 italiani su
10, inoltre, sottolineano come in questi anni i
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Nelle nostre case gli
animali pit numerosi
sono owiamente i
pesci: circa 30 milioni
di esemplari

pet abbiano fatto nascere nuove professioni e
opportunita di lavoro, sia nel campo dei servizi
a loro dedicati (toelettatura, dog sitting eccete-
ra), sia della Pet therapy. Lindagine evidenzia
anche quanto gli animali da compagnia siano
oggi, rispetto al passato, pil tutelati dalla legge.
Sono, infatti, maggiormente accettati nei luoghi
pubblici e hanno pit luoghi ad essi dedicati seb-
bene per il 77% degli intervistati non sia ancora
abbastanza.

E CRESCE IL MERCATO
AVANZA ANCHE L’ONLINE

Nel 2021, spiega il Rapporto, il mercato dei
prodotti per 'alimentazione dei cani e dei gatti
in Italia nei canali principali (Grocery, Petshop
Tradizionali e Catene Petshop) ha sviluppato
un giro d’affari di 2.419 milioni di euro, per un
totale di oltre 658mila tonnellate vendute, regi-
strando un trend positivo del +7,1% e dei volumi
del +5%. Il mercato cresce a un tasso superiore
a quello del Largo Consumo Confezionato che
nel 2021 ¢é stato pari a +3,1%. Aggiungendo a
questi dati quelli derivanti dai canali emergenti
- Petshop GDO, che ha fatturato 52 milioni di
euro, e canale On Line (rilevato da IRI) che ha
sviluppato un fatturato di 62 milioni di euro -
si raggiunge il valore di 2.533 milioni di euro,
per un totale di oltre 682mila tonnellate vendu-
te, con un incremento del fatturato complessivo
del +8,4% e dei volumi del +5,9%.



Coniglietti e
piccoli roditori da
compagnia sono
circa 3 mifioni in
Italia, secondo il
Rapporto.

Consapevolezza in aumento

Secondo l'indagine, quasi la meta (48%) di
chi non ha pet dichiara I'intenzione di pren-
derne almeno uno in futuro. Le motivazioni
di chi, invece, non intende farlo riguardano
principalmente la mancanza di spazi ade-
guati e del tempo necessario a prendersene
cura, oltre alla difficolta di affidarlo a qual-
cuno quando si ¢ lontani da casa. Le risposte
confermano la crescente attenzione e con-
sapevolezza acquisita nei confronti degli
animali da compagnia. Nel corso di questi
15 anni, rilevano gli estensori del Rapporto,
si pud parlare di un possesso sempre pil
responsabile da parte dei proprietari, che si
traduce anche in una crescente consapevo-
lezza per quanto riguarda la loro nutrizione.
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Un mercato
piu che raddoppiato

Nel periodo 2007-2021, il mercato del pet
food ha pit che raddoppiato il fatturato, con
un tasso di crescita medio annuo delle ven-
dite a valore del +5,7%. In termini di volumi,
il mercato ha registrato un tasso di crescita
annuo del 3,1%. La superiore progressione
a valore rispetto ai volumi ¢ motivata dallo
sviluppo dei prodotti premium e superpre-
mium, segno della maggiore attenzione dei
proprietari all'alimentazione e al benessere
dei pet, nonché dell'interesse per prodotti
ad alto contenuto di innovazione e servizio.

GATTI, CANI E UCCELLI
LE TRE CATEGORIE TRAINANTI

Gli alimenti per cani e gatti (prodotti umidi,
secchi e snack) trainano il mercato. IRI rileva
che i prodotti per gatto rappresentano il 53,7%
del valore realizzato dai canali Grocery, Petshop
Tradizionale e Catene Petshop, con un fatturato
pari a quasi 1.300 milioni di euro. Gli alimen-
ti per cane rappresentano a valore il 46,3% del
totale mercato Grocery, Petshop Tradizionale e
Catene Petshop, ovvero 1.120 milioni di euro. 11
mercato degli alimenti per gli altri animali da
compagnia, nel 2021, torna a crescere: a valore
del 3,3% e del 10,6% a volume, sviluppando un
fatturato di poco superiore ai 12.455 euro pres-
so Ipermercati, Supermercati e punti vendita LSP
(Libero Servizio Piccolo). Il segmento principa-
le & quello degli alimenti per uccelli, che copre
il 43,4% del valore (49% dei volumi), con vendi-
te in crescita (+6,3% a valore, +7,4% a volume).
Seguono gli alimenti per roditori (32,4% del fat-
turato e 39,6% a volume), anchessi in crescita
(+11,9% a valore e +12,5% a volume).

NON SOLO ALIMENTI
FORTE CRESCITA PER I GIOCHI

Il crescente ruolo che gli animali daffezio-
ne hanno nelle famiglie e nella societa in Italia
sostiene anche la crescita dei prodotti per l'igie-
ne, i giochi e gli accessori. IR rileva infatti un
giro d’affari di oltre 77 milioni di euro per questi
prodotti nel corso del 2021, in crescita del 5,8%
rispetto allanno precedente. I segmenti pitt dina-
mici sono stati quelli relativi ai giochi, con un
incremento del +12,5%, e ai prodotti per l'igiene
(tappetini assorbenti igienici, salviette, shampoo,
spazzole, deodoranti eccetera) con una crescita a
valore del +8,7%. Le lettiere per gatto, rilevate a
parte, costituiscono il piti importante segmento
non food nel canale GDO, sviluppando un giro
d’affari di circa 80 milioni di euro (+4,6%). #
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