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ZOOMARKY NOMIS
ESTUDIAN EL MERCADO DE
- MASCOTAS NO-ALIMENTARIO

La nueva colaboracién entre Zoomark y Nomisma* est4 dando lugar a una investigacién pionera que se desarrollara en los préximos meses
de cara a Zoomark 2025. La investigacién se centra en el anélisis de las tendencias en un segmento crucial para la industria de las mascotas

en ltalia: la categoria no-alimentaria.

Se acaban de publicar los prime-
ros resultados del estudio reali-
zado por Nomisma para Zoomark
sobre los hébitos de compra de
los propietarios de mascotas en
Italia. Los resultados revelan las
tendencias clave en el segmento
de productos no-alimentarios,
que ha experimentado un creci-
miento constante en los Gltimos
afos y que incluye complementos
alimenticios, productos antipara-
sitarios, accesorios, juguetes, pro-
ductos de higiene y substratos

para gatos.

Los datos han sido presentados
en la conferencia de prensa de
Zoomark 2025, la 21° feria inter-
nacional de alimentacién y cui-
dado de animales de compaiiia,
que se celebrara del 5 al 7 de
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mayo de 2025 en BolognaFiere, y

son el primer paso de una colabo-
racién mas amplia entre Zoomark

y Nomisma. Esta colaboracién se

desarrollard en los proximos
meses en el marco de un pro-
grama destinado a identificar ten-
dencias, opiniones, habitos y
comportamientos de los propie-
tarios de animales de compania

italianos.

«Las actividades que nuestra es-
trategia a dos anos vista con Zoo-
mark nos permiten por primera
vez contribuir de forma tangible
al segmento italiano de produc-
tos no-alimentarios para masco-
tas», explica Mattia Barchett;,
responsable de Market Intelli-
gence de Nomisma. «Los resulta-
dos de la investigacion ofrecen
una vision transversal de las ten-
dencias actuales y futuras en lo
que respecta al comportamiento

y las preferencias de compra de

R D et
Mattia Barchetti de Nomisma
los propietarios de mascotas, una
informacién  fundamental que
ayudara a las principales empre-
sas italianas y extranjeras del sec-
tor a definir sus estrategias de

venta».




gl mercado de mascotas sigue

creciendo

£l mercado de mascotas siguio cre-
cendo a nivel mundial en 2022,
desde Estados Unidos hasta Eu-
ropa ¥ Asia. Los propietarios de
mascotas de todo el mundo pres-
tan cada vez mas atencion al cui-
dado de sus gatos, perros y otros
animales, eligiendo  productos
tanto alimentarios como no-alimen-
tarios buscando el bienestar de los
animales, tratandolos como miem-

bros de la familia.

Jtalia esta superando a Estados Uni-
dos, China y Europa en lo que res-
pecta al gasto total en mascotas,
con un crecimiento total en el sec-
tor de las mascotas de casi un 20%
en comparacién con el afio ante-
rior. Los productos no-alimentarios
representaron aproximadamente el
43% del gasto total.

El gasto total en las mascotas se
acerca a los 7 billones de euros en

Italia

Las familias italianas gastan cada
ano 6.800 millones de euros en el
cuidado y el bienestar de sus ani-
males. De esta cantidad, el 57 % se
destina a la alimentacién y el 26 %
a los gastos veterinarios. El 17 %
del gasto en mascotas se destina a
los accesorios, en concreto a estas

cinco categorias: complementos y
productos antiparasitarios, arena
para gatos, accesorios (hogar y
confort, arneses, correas, collares y
ropa), productos de higiene y aseo,
y juguetes.

El gasto en mascotas como una
proporcién de los gastos familiares
en Italia ha crecido de forma cons-
tante en los Ultimos afios, especial-
mente después del COVID, con un
aumento general de 35 puntos ba-
sicos entre 2018 y 2022, lo que ha
tenido efectos significativos en la
cadena de suministro de mascotas.

Los avances de la investigacion de
Nomisma muestran que el 52% de
los encuestados afirmé gastar la
mayor parte de su gasto mensual

Tienda myfamily en el aeropuerto de Verona

en su perro. Sin embargo, cuando
se incluyeron los duefos de masco-
tas con mas de un animal, los gatos
fueron los mas citados en esta me-
dicioén.

Duefios de mascotas italianos:
perfil y estilo de vida

La investigacién de Nomisma para
Zoomark construye un “retrato
robot” del propietario de mascotas
italiano tipico: por lo general, los
propietarios tienen mas de 45 afos
(47% de los participantes en la en-
cuesta) y pertenecen a una familia
con ninos (43%). Ademas, casi el
90% de los duefios de mascotas
viven en una casa con un espacio al
aire libre, es decir, con al menos un

balcén o jardin.

The pet accessories segment

El analisis también identifica los dis-
tintos tipos de estilos de vida de los
propietarios de mascotas:

Uno de cada cinco (19%) define
su estilo de vida como “Cons-
ciente”, buscando el equilibrio
entre la vida privada y el trabajo,

lo que incluye a sus mascotas.

A continuacion, se sitian los que
tienen un estilo de vida “Urbano”
ajetreado (10% de los encuesta-
dos),
ritmo frenético y asisten a eventos
sociales y culturales de la ciudad,
y los “Globales y Curiosos” (tam-
bién un 10%), ciudadanos de
mente abierta con un gran interés
por la cultura y el mundo.

personas que viven a un
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Otro 10% se define por tener un es-
tilo de vida “Sostenible” enfocado
en buscar soluciones respetuosas
con el medio ambiente en todos los
ambitos de su vida.

Muy de cerca se sitGan los consumi-
dores (9% de los encuestados) que
se identifican como “Digitales”, apa-
sionados por la tecnologia y las com-
pras online, y otro 9% que define su
estilo de vida como “Activo”, es
decir, que se ejercitan regularmente
y siguen una dieta equilibrada.

Los productos antiparasitarios, los ac-
cesorios para el hogary los productos
de higiene y aseo fueron los produc-
tos mas comprados el afio pasado,
abarcando mas del 60% de las ventas.
Los propietarios de mascotas siguen
prefiriendo como lugar de compra las
tiendas especializadas, pero el canal
online gana cada vez més importan-
cia, sobre todo en determinadas ca-
tegorias de productos. Los productos
que, segun se prevé, tendran un au-
mento del gasto promedio en los pré-
ximos dos o tres afos son: la arena
para gatos, los antiparasitarios y los
equipos electrénicos.

“Sabemos que el sector alimentario
es una fuerza impulsora de la econo-
mia de los animales de compafa.
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Luisa Bersanetti de Zoomark

Sin embargo, la novedad que reve-
lan las Gltimas tendencias en el seg-
mento no-alimentario nos dice cémo
esta evolucionando el mercado”, su-
braya Luisa Bersanetti, Exhibition
Manager de Zoomark. “A raiz de
este importante crecimiento, inicia-
mos la colaboracién con Nomisma
con el objetivo de analizar las ten-
dencias y los habitos de compra de
los propietarios de animales de com-
pania italianos. La intencién de Zoo-
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Lifestyle

mark sigue siendo ofrecer a sus ex-
positores y visitantes las herramientas
esenciales para aumentar sus opor-
tunidades de negocio, y creemos
que los primeros datos recopilados
por Nomisma son el punto de par-
tida adecuado para conversaciones
interesantes que desarrollaremos en
la edicion de 2025

52%

DOG

Among those who have more
) than one pet: a CAT is the most

frequent

House type

HOUSE WITH
OUTDOOR SPACE

i.e. garden or balcony

*Nomisma es una empresa independiente
que ofrece estudios sectoriales y teritoriales,
investigacion economica e inteligencia de
mercado, evaluaciones, herramientas de
apoyo a la toma de decisiones, asesoramiento
estratégico y servicios de consultoria. Sélidas
competencias multidisciplinares y una conso-
lidada experiencia en la interpretacion de los
fenémenos econémicos, la experiencia de ter-
ceros y la autoridad son los valores que siem-
pre han guiado las actividades de Nomisma.

www.zoomark.it




