
ZOOMARK trionfa in CINA
Con la terza edizione di Marca China, BolognaFiere rafforza il 

proprio ruolo di partner per le imprese che vogliono espandersi 

nei mercati emergenti. Dal 2005, il gruppo è presente in Cina 

con un ufficio a Shanghai e ha costituito nel 2007 BolognaFiere 

China Ltd. Con oltre 50 dipendenti, la società organizza fiere 

e progetti in Cina, oltre a supportare le imprese cinesi nelle 

grandi fiere internazionali italiane. Importante novità dell’e-

dizione 2024 è stato il Pet Pavilion Powered  by  Zoomark che 

ha portato per la prima volta l’industria del pet all’interno del 

mondo del private label, siglando la collaborazione con Marca 

China. Il Pet Pavilion ha ospitato 30 aziende espositrici italiane e 

internazionali che hanno saputo dare visibilità ai principali pro-

dotti dell’industria degli animali da compagnia, come snack e 

alimenti, soluzioni per la toelettatura, l’igiene e la pulizia. Oltre 

700 professionisti tra buyer e distributori hanno visitato il padiglione dedicato al pet. Nella tre giorni di fiera è stato possibile avviare proficue 

collaborazioni tra produttori, distributori e rivenditori, favorendo lo sviluppo dell’industria cinese a marca del distributore. Quest’anno l’evento 

ha introdotto il modello “1+2”, che ha offerto agli espositori una giornata ad hoc per l’incontro in anteprima con i buyers presenti in fiera, con 

lo scopo di moltiplicare le opportunità di business. Nel Pet Pavilion, le aziende del pet food e del pet care hanno lanciato le proprie novità nel 

mercato cinese attraverso Pet Vision, la rivoluzionaria formula dei prodotti novità di Zoomark, che ha messo sotto i riflettori i nuovi trend 

del mercato e le future tendenze in Cina. Marca China è stata un’occasione unica e imperdibile per tutte le aziende pet attive anche nel mondo 

delle private label e del co-branding, e interessate a espandere il proprio business al mercato cinese, in particolare nel canale GDO o sulle 

piattaforme di e-commerce, ancora inesplorati dalle altre fiere locali, dedicate principalmente al canale specializzato pet. La collaborazione 

di Zoomark con ICE/ITA - Italian Trade Agency, insieme al know-how di BolognaFiere e alla rete di agenti esteri nei principali mercati 

europei, ha potenziato le strategie di internazionalizzazione volte a favorire l’incoming di operatori stranieri.


